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Abstrak:

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Analisis Perilaku Konsumtif dan Tekhnologi Informasi
terhadap Daya Beli Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Indonesia
menjelang Hari Raya Idul Fitri.

Penelitian ini adalah Penelitian Kuantitatif . Penelitian ini merupakan Penelitian Survey dengan
menggunakan Kuesioner sebagai alat Penelitian dan tekhnik pengumpulan datanya yang diolah
dengan menggunakan SPSS 23 untuk mengetahui hasil penelitian. Sampel dalam Penelitian ini
adalah 89 Mahasiswa dari 115 Populasi dengan menggunakan Rumus Slovin dan menggunakan
tingkat Error 0,05.

Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah Analisis Deskriptif, Uji Validitas dan
Reliabilitas, Uji asumsi Klasik, Uji Multikplinearitas, Uji Heteroskedastisitas dan Analisis Regresi
Linear Berganda yang sesuai dengan gambar kerangka konseptualnya.

Hasil Penelitian menemukan bahwa Variabel Perilaku Konsumtif dan Teknologi Informasi
berpengaruh Positif dan Signifikan terhadap Daya Beli Mahasiswa FEB Universitas Muslim
Indonesia menjelang hari Raya Idul Fitri.
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PENDAHULUAN

Dengan perkembangan dan kemajuan teknologi, Internet terus berkembang hingga saat ini
dan menjadi kebutuhan utama dalam kehidupan manusia untuk semua kalangan dan semua
golongan usia. Bahkan masyarakat menjadikannya sebagai alat untuk memenuhi kebutuhan, salah
satunya yaitu kegiatan pembelian atau berbelanja barang ataupun jasa secara online, perdagangan
elektronik, yang disebut juga e-commerce adalah penggunaan jaringan komunikasi dan komputer
untuk melakukan proses bisnis (Fitri Margaretha, 2017).

Gambar 1. Jumlah Penggunaan Internet di Indonesia Tahun 2021

Sumber : Jumlah pengguna internet di Indonesia menurut laporan We Are Social dan hootsuite tahun 2021
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Berdasarkan laporan terbaru We Are Social, pada tahun 2021 disebutkan bahwa ada
202,6 juta pengguna internet di Indonesia. Dibandingkan tahun sebelumnya, ada kenaikan 15,5
% atau lebih dari 27 juta orang dalam 12 bulan terakhir dalam negeri ini dan diperkirakan akan
mengalami kenaikan terus menerus. Berdasarkan total populasi di Indonesia yang berjumlah
274, 9 juta jiwa, maka itu artinya 73,7 % warga Indonesia telah merasakan akses dunia maya.

E-commerce bisa dibilang adalah sebuah layanan internet yang berfungsi sebagai proses
jual beli suatu produk. Jika umumnya proses jual beli dilakukan secara offline baik di pasar, toko,
atau warung, dan bertemu secara langsung, kini dengan kemajuan zaman, proses jual - beli
dilakukan secara online, di mana penjual dan pembeli tidak harus bertemu satu sama lain, tetapi
tetap bisa melangsungkan transaksi melalui layanan internet atau komunikasi lewat telepon. Hal
ini membuat sektor usaha yang ingin bersaing di ekonomi digital harus berpikir kreatif
bagaimana caranya agar produk mereka tetap laris di pasaran dan dikenal di dunia digital.

Perilaku konsumtif seringkali terjadi pada masayarakat menjelang Hari Raya Idul Fitri

seringkali kita dapatkan masyarakat muslim untuk merayakan hari besar mereka. Di Indonesia
sendiri, orang-orang biasa merayakan hari raya dengan suatu tradisi unik yaitu saling
mengujungi saudara-saudara dan kerabat dekat dengan tujuan untuk berbagi kebahagiaan serta
saling bersilturahmi dan meminta maaf atas kesalahan-kesalahan terdahulu sesuai dengan
esensi hari raya aitu sendiri yaitu kembali kepada kesucian. Pada momen ini saudara atau
kerabat yang biasanya jarang bertemu dan sudah lama tidak saling mengunjungi. Menurut
Asosiasi Ritel Indonesia (APRINDO), menjelang lebaran penjualan produk pakaian jadi
mengalami peningkatan yang drastis. Faktor- faktor yang menyebabkan berperilaku konsumtif
masyarakat muslim pada saat menjelang lebaran diduga terkait dengan aspek psikologi tertentu
pada masyarakat muslim yang merasa bahwa menjelang lebaran harus berbelanja produk-
produk baru.

METODOLOGI

Penelitian ini adalah Penelitian Kuantitatif . Penelitian ini merupakan Penelitian Survey
dengan menggunakan Kuesioner sebagai alat Penelitian dan tekhnik pengumpulan datanya
yang diolah dengan menggunakan SPSS 23 untuk mengetahui hasil penelitian. Sampel dalam
Penelitian ini adalah 89 Mahasiswa FEB UMI dari 115 Populasi dengan menggunakan Rumus
Slovin dan menggunakan tingkat Error 0,05.

Populasi Menurut Sugiyono (2018: 117) adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas
obyek dan subyek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh
peneliti untuk mempelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya.

Dalam menentukan jumlah sample peneliti menggunakan rumus slovin dari
( Kriyantono,2012:89 ) mengatakan bahwa batas kesalahan ada yang 1% 2% 3% 4% 5% dan 10%.
N

n=

1+Ne?

Dimana :
n = jumlah sample
N =jumlah seluruh anggota populasi

de = tingkat kesalahan ( batas kesalahan yang ditoleransi )
115

~ 1+ 115 (0,05)2
~ 115

"= 1+ 115(0,0025)2
115

~ 1+0,2875
115
n= = 89,32
1,2875

= 89 (Pembulatan )
Jadi jumlah Sampel yang digunakan dalam Penelitian ini sebanyak 89 Mahasiswa
FEB UMI dari 115 Populasi.

n
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HASIL DAN PEMBAHASAN
Deskripsi Penelitian

Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini adalah Analisis Deskriptif, Uji Validitas
dan Reliabilitas, Uji asumsi Klasik, Uji Multikplinearitas, Uji Heteroskedastisitas dan Analisis
Regresi Linear Berganda yang sesuai dengan gambar kerangka konseptualnya. Dalam Penelitian
ini Peneliti membagikan Kuesioner kepada Respondence . Setelah Kuesioner di isi, Peneliti
mentabulasi data hasil Pengisian kuesioner, Data di Olah, Di Susun berdasarkan hasil olah Data, di
Buatkan data Hasil, Melalui data persentasi dapat dilihat pada tabel-tabel di bawah ini :

Tabel - 1, Jenis Kelamin Responden

No {izglfmin Jumlah | Presentase
1 Pria 24 27 %
2 Wanita 65 73 %
Jumlah 89 100%

Sumber: Data primer yang diolah, 2023
Berdasarkan table-1 diatas, Dari 89 responden yang merupakan Mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Indonesia yang terdiri dari 24 orang Mahasiswa
berjenis kelamin Laki-Laki atau 27%, Sedangkan Mahasiswa yang berjenis kelamin wanita
sebanyak 65 orang atau 73 %.

Tabel - 2, Karakteristik Responden Berdasarkan Usia

Usia Jumlah Persentase (%)
21 tahun 30 33,7 %
22 - 23 tahun 59 66,3%
Total 89 100%

Sumber: data primer yang diolah, 2023
Tabel-2, menunjukkan bahwa 89 responden yang merupakan mahasiswa di
Universitas Muslim Indonesia, sebagian besar berumur antara 22 - 23 tahun atau sebesar
66,3% yang terdiri dari 59 orang. Umur 21 tahun sebanyak 30 orang atau 33,7 %.

Tabel -3, Analisis Statistik Deskriptif

Descriptive Statistics

N Minimum [Maximum |Mean Std. Deviation
Perilaku Konsumtif
89 3.33 5.00 4.3556 36757
Tekhnologi Informasi 89 333 5.00 43192 47287
Daya Beli 89 3.50 5.00 44366 37492
Valid N (listwi
ali (listwise) 89

Sumber : Data primer yang diolah, 2023
Tabel-3, menjelaskan hasil statistik deskriptif tentang variabel-variabel dalam

penelitian ini, antara lain :
1) Perilaku Konsumtif (X1)
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Berdasarkan tabel-3, diatas X; memiliki nilai minimum 3,33 nilai maksimum 5,
dan mean 4,3192 sehingga berada di skala nilai yang menunjukkan pilihan jawaban
setuju. Nilai standar deviasi menunjukkan adanya penyimpangan sebesar 0,36757 dari
nilai rata-rata jawaban responden.

2) Tehnologi Informasi (X)

Berdasarkan tabel-3 diatas X, memiliki nilai minimum 3,33 nilai maksimum 5, dan
mean 4,3486 sehingga berada di skala nilai yang menunjukkan pilihan jawaban sangat
setuju. Nilai standar deviasi menunjukkan adanya penyimpangan sebesar 0,47287 dari
nilai rata-rata jawaban responden.

3) Daya Beli (YY)

Berdasarkan tabel-3 diatas Y, memiliki nilai minimum 3,50 nilai maksimum 5, dan
mean 4,4366 sehingga berada di skala nilai yang menunjukkan pilihan jawaban sangat
setuju. Nilai standar deviasi menunjukkan adanya penyimpangan sebesar 0,37492 dari
nilai rata-rata jawaban responden.

1. UjiInstrumen

Tabel- 4, Hasil Uji Validasi

Butir Pearsorf Sig (2- Keterangan
Pertanyaan Corelation Tailed)
X1.1 0,055** 0,000 VALID
X1.2 0,441** 0,000 VALID
X1 X1.3 0,354** 0,001 VALID
X1.4 0,561* 0,000 VALID
X1.5 0,523* 0,000 VALID
X1.6 0,490 0,000 VALID
X1.7 0,380 0,000 VALID
X1.8 0,809** 0,000 VALID
X2.1 0,384** 0,000 VALID
X2 X2.2 0,722%* 0,000 VALID
X2.3 0,345** 0,001 VALID
X2.4 0,411* 0,000 VALID
X2.5 0,411** 0,000 VALID
X2.6 0,805** 0,000 VALID
Y1 0,320** 0,002 VALID
Y Y2 0,655** 0,000 VALID
Y3 0,608** 0,000 VALID

Sumber : Data primer yang diolah, 2023

Berdasarkan tabel 4 diketahui bahwa variabel perilaku Konsumtif, Teknologi
Informasi dan daya beli memiliki nilai signifikan lebih kecil dari 0,05 sehingga dapat
disimpulkan bahwa seluruh item pertanyaan dalam penelitian tersebut adalah valid.
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Tabel - 5 Hasil Uji Realiabilitas

Variabel (Aji;r}::a(cil‘)s Keterangan
Perilaku Konsumtif(X1) (()5162557 60/8) Reliabel
Tekhnologi Informasi (X2) ?’36/220 /6) Reliabel
Daya Beli (Y) (()1’6;;) /3) Reliabel

377

Sumber : Data primer yang diolah, 2023

Tabel 5 menunjukkan bahwa variabel perilaku Konsumtif, Tekhnologi Informasi
dan daya beli mempunyai nilai cronbach’s alpha lebih besar dari 0,6. Hal ini menunjukkan
bahwa item pertanyaan dalam penelitian ini bersifat reliabel. Sehingga setiap item
pertanyaan yang digunakan akan mampu memperoleh data yang konsisten dan apabila
pertanyaan diajukan kembali maka akan diperoleh jawaban yang relatif sama dengan
jawaban sebelumnya.

Gb.-1 Hasil Uji Normalitas dengan Histogram

Histogram

Dependent Variable: Daya Beli

Mean = X
20 Std. Dev. = 0,989
M=

0

Frequency

o

-4 3 2 -1 o 1 2

Regression Standardized Residual

Sumber : Data primer yang diolah, 2023

Berdasarkan gambar 1 terlihat garis lurus, Naik kemudian turun menyentuh
Kotak Grafik, Pada gambar Histogram, serta arah penyebarannya mengikuti arah tinggi
rendahnya Grafik Kotak Pada gambar Histogram. Hal ini menunjukkan bahwa model
regresi Linear Berganda layak dipakai karena memenuhi asumsi normalitas.

Gambar 2, Hasil Uji Normalitas dengan P-Plot
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Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent WVariable: Daya Beli
1.0

0z
05

0.4

Expected Cum Prob
|
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0.0
0,0 (=] 0,4 06 o8 1.0

Observed Cum Prob

Sumber : Data yang diolah, 2023

Berdasarkan gambar 4 grafik scatterplot menunjukkan bahwa data tersebar pada
sumbu Y dan tidak membentuk suatu pola yang jelas dalam penyebaran data tersebut.
Hal ini menunjukkan bahwa tidak terjadi heterokedaktisitas pada model regresi
tersebut, sehingga model regresi layak digunakan untuk memprediksi daya beli dengan
variabel yang mempengaruhi yaitu perilaku konsumtif dan Tekhnologi Informasi.

Model Persamaan Regresi
Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients2
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9,590 2,263 4,237 ,000
Konsumtif -123 ,055 -,204 -2,252 ,027
Teknologi Informasi ,320 ,051 ,566 6,258 ,000

a. Dependent Variable: Daya Beli
Sumber : Data yang diolah, 2023
Berdasarkan tabel diatas, maka persamaan regresi yang terbentuk pada uji regresi
ini adalah:

Y =2,263 + 0,055 X; + 0,051 Xz + e

Model tersebut dapat diinterpretasikan sebagai berikut:

a) Nilai konstanta adalah 2,263 ini menunjukkan bahwa, jika variabel independen
(Perilaku konsumtif dan Tekhnologi Informasi) bernilai nol (0), maka nilai variabel
dependen (daya beli) sebesar 2,263 satuan.

b) Koefisien regresi perilaku Konsumtif (b1) adalah 0,055 dan bertanda positif. Hal ini
berarti, nilai variabel Y akan mengalami kenaikan sebesar 0,055 jika nilai variabel X;
mengalami kenaikan satu satuan dan variabel independen lainnya bernilai tetap.
Koefisien bertanda positif menunjukkan adanya hubungan yang searah antara
variabel perilaku adaptif (Xi) dengan variabel daya beli (Y). Semakin tinggi perilaku
Konsumtif, maka daya beli konsumen akan semakin meningkat.

c) Koefisien regresi Teknologi Informasi(b,) adalah 0,051 dan bertanda positif. Hal ini
berarti, nilai variabel Y akan mengalami kenaikan sebesar 0,051 jika nilai variabel
Teknologi Informasi X, mengalami kenaikan satu satuan dan variabel independen
lainnya bernilai tetap. Koefisien bertanda positif menunjukkan adanya hubungan
yang searah antara variabel (X2) dengan variabel daya beli (Y). Semakin tinggi
Teknologi Informasi, maka daya beli konsumen akan semakin meningkat.

SIMPULAN

Berdasarkan hasil Penelitian dan Pembahasan yang ada diatas dan data yang telah dikumpul
serta dilakukan pengujian hipotesis dengan analisis regresi linear berganda yang telah dilakukan,
maka kesimpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut :
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1. Perilaku Konsumtif berpengaruh positif dan signifikan terhadap daya beli, Yang artinya
Semakin tinggi perilaku konsumtif pada Konsumen, maka Daya Beli Mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Indonesia semakin meningkat.

2. Tekhnologi Informasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap daya beli. Jadi Semakin
tinggi atau semakin banyak Konsumen menggunakan Tekhnologi Informasi, maka daya beli
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Indonesia juga semakin
meningkat.

3. Perilaku Konsumtif dan Tekhnologi Informasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
daya beli, Yang artinya Semakin tinggi perilaku konsumtif pada Konsumen dan
penggunaan Tekhnologi Informasi dalam Aplikasi, maka Daya Beli Mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muslim Indonesia semakin meningkat.
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