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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, kualitas produk, dan kesadaran
merek terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi oleh petani bawang merah di Desa
Pandean, Kecamatan Gondang, Kabupaten Nganjuk. Latar belakang penelitian ini adalah
meningkatnya penggunaan pupuk non-subsidi yang dianggap memiliki kualitas lebih baik
dibanding pupuk subsidi, walaupun harganya lebih tinggi dan distribusinya tidak selalu
stabil. Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei, di mana data
dikumpulkan melalui kuesioner skala Likert. Analisis dilakukan dengan regresi linier
berganda untuk menguji pengaruh variabel harga, kualitas produk, dan kesadaran merek
terhadap keputusan pembelian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga variabel
tersebut berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pupuk non-
subsidi. Temuan ini diharapkan dapat menjadi dasar bagi produsen dan distributor pupuk
dalam merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif, serta memberikan kontribusi
dalam pengembangan kajian perilaku konsumen di sektor pertanian.

Kata kunci : harga, kualitas produk, kesadaran merek, keputusan pembelian, pupuk non
subsidi

Abstract

This study aims to analyze the influence of price, product quality, and brand awareness on the
purchasing decisions of non-subsidized fertilizer among shallot farmers in Pandean Village, Gondang
District, Nganjuk Regency. The background of this study is the increasing use of non-subsidized
fertilizers, which are considered to have better quality than subsidized products, despite their higher
prices and inconsistent distribution. This research employs a quantitative approach with a survey
method, and the data were collected through a Likert-scale questionnaire. Multiple linear regression
was used to examine the effect of price, product quality, and brand awareness on purchasing decisions.
The results indicate that all three variables have a positive and significant influence on the purchasing
decisions of non-subsidized fertilizer. These findings are expected to assist producers and distributors
in formulating more effective marketing strategies and contribute to the academic discussion on
consumer behavior in the agricultural sector.
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PENDAHULUAN

Sektor pertanian merupakan salah satu sektor strategis yang berperan penting
dalam mendukung ketahanan pangan, meningkatkan perekonomian nasional, serta
menyerap tenaga kerja di Indonesia. Salah satu komoditas hortikultura yang
memiliki nilai ekonomi tinggi adalah bawang merah. Kabupaten Nganjuk dikenal
sebagai salah satu sentra produksi bawang merah di Provinsi Jawa Timur yang
berkontribusi terhadap pemenuhan kebutuhan pasar domestik. Dalam kegiatan
budidaya bawang merah, penggunaan pupuk menjadi faktor produksi yang sangat
penting karena berpengaruh terhadap pertumbuhan tanaman, produktivitas, serta
kualitas hasil panen. Selain pupuk bersubsidi yang disediakan pemerintah, petani
juga memanfaatkan pupuk non-subsidi sebagai alternatif untuk memperoleh hasil
produksi yang lebih optimal.

Permintaan terhadap pupuk non-subsidi mengalami peningkatan dalam
beberapa tahun terakhir seiring meningkatnya kebutuhan petani akan pupuk
dengan kualitas yang lebih baik. Pupuk non-subsidi umumnya menawarkan
kandungan unsur hara yang lebih lengkap, teknologi formulasi yang lebih modern,
serta mampu meningkatkan efisiensi penyerapan nutrisi tanaman. Namun demikian,
harga pupuk non-subsidi relatif lebih tinggi dibandingkan pupuk bersubsidi
sehingga menjadi kendala bagi sebagian petani dalam memenuhi kebutuhan sarana
produksi. Kondisi tersebut menyebabkan petani dihadapkan pada pilihan antara
menggunakan pupuk bersubsidi yang lebih terjangkau atau pupuk non-subsidi yang
dinilai memiliki kualitas lebih baik namun memerlukan biaya produksi yang lebih
besar.

Fenomena tersebut juga terjadi pada petani bawang merah di Desa Pandean,
Kecamatan Gondang, Kabupaten Nganjuk. Berdasarkan hasil observasi, sebagian
besar petani memilih menggunakan pupuk non-subsidi karena berbagai kendala
dalam memperoleh pupuk bersubsidi, seperti keterbatasan distribusi, harga yang
melebihi Harga Eceran Tertinggi (HET), serta adanya persyaratan pembelian pupuk
non-subsidi untuk memperoleh pupuk bersubsidi. Di sisi lain, kenaikan harga
pupuk non-subsidi sejak tahun 2022 turut meningkatkan biaya produksi yang harus
ditanggung petani. Meskipun demikian, sebagian petani tetap memilih
menggunakan pupuk non-subsidi karena dinilai mampu meningkatkan
produktivitas dan kualitas hasil panen sehingga memberikan keuntungan ekonomi
yang lebih baik.

Keputusan petani dalam membeli pupuk non-subsidi dipengaruhi oleh
berbagai faktor. Salah satu faktor yang paling dominan adalah harga. Harga
merupakan sejumlah pengorbanan yang harus dikeluarkan konsumen untuk
memperoleh suatu produk. Harga yang sesuai dengan manfaat yang diterima akan
meningkatkan kecenderungan konsumen untuk melakukan pembelian. Selain harga,
kualitas produk juga menjadi pertimbangan utama karena mencerminkan
kemampuan suatu produk dalam memenuhi kebutuhan dan harapan konsumen.
Produk dengan kualitas yang baik cenderung memberikan kepuasan lebih tinggi
sehingga meningkatkan kemungkinan konsumen melakukan pembelian kembali. Di
samping itu, kesadaran merek (brand awareness) juga berperan penting dalam
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membentuk persepsi konsumen terhadap suatu produk. Merek yang mudah dikenali
dan memiliki citra positif akan meningkatkan kepercayaan konsumen sehingga
memengaruhi keputusan pembelian.

Hubungan antara harga, kualitas produk, kesadaran merek, dan keputusan
pembelian dapat dijelaskan melalui Theory of Planned Behavior (TPB) yang
dikemukakan oleh Ajzen. Teori ini menjelaskan bahwa keputusan seseorang untuk
melakukan suatu tindakan dipengaruhi oleh niat berperilaku yang terbentuk dari
sikap terhadap perilaku, norma subjektif, dan persepsi kontrol perilaku. Dalam
konteks penelitian ini, persepsi petani terhadap harga, kualitas produk, dan
kesadaran merek dapat membentuk sikap serta keyakinan yang akhirnya
memengaruhi keputusan pembelian pupuk non-subsidi.

Berbagai penelitian terdahulu menunjukkan bahwa harga dan kualitas
produk merupakan faktor yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian.
Nasution dan Wardana (2020) menemukan bahwa harga berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian pupuk karena keterjangkauan harga menjadi
pertimbangan utama petani. Lestari dan Syarif (2021) menyatakan bahwa kualitas
produk mampu meningkatkan loyalitas konsumen meskipun harga produk relatif
lebih tinggi. Sementara itu, Fatimatuzahra dan Selvi (2023) menyimpulkan bahwa
kombinasi antara harga dan kualitas produk menjadi faktor utama yang
dipertimbangkan petani dalam memilih pupuk. Penelitian mengenai kesadaran
merek juga menunjukkan bahwa merek yang dikenal dan dipercaya mampu
meningkatkan keyakinan konsumen dalam menentukan pilihan produk.

Meskipun demikian, penelitian terdahulu umumnya hanya menguji pengaruh
harga dan kualitas produk atau hanya meneliti kesadaran merek secara terpisah.
Selain itu, penelitian mengenai keputusan pembelian pupuk non-subsidi pada petani
bawang merah, khususnya di Desa Pandean, Kecamatan Gondang, Kabupaten
Nganjuk, masih sangat terbatas. Perbedaan karakteristik wilayah, kondisi distribusi
pupuk, serta perilaku petani memungkinkan adanya hasil penelitian yang berbeda
dengan penelitian sebelumnya. Oleh karena itu, diperlukan penelitian yang menguji
secara simultan pengaruh harga, kualitas produk, dan kesadaran merek terhadap
keputusan pembelian pupuk non-subsidi sehingga dapat memberikan gambaran
yang lebih komprehensif mengenai perilaku pembelian petani.

Berdasarkan fenomena tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh harga, kualitas produk, dan kesadaran merek terhadap keputusan
pembelian pupuk non-subsidi pada petani bawang merah di Desa Pandean,
Kecamatan Gondang, Kabupaten Nganjuk. Hasil penelitian diharapkan dapat
memberikan kontribusi terhadap pengembangan kajian perilaku konsumen di sektor
pertanian, khususnya mengenai keputusan pembelian pupuk non-subsidi. Selain itu,
penelitian ini diharapkan menjadi bahan pertimbangan bagi produsen dan
distributor pupuk dalam merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif, serta
menjadi referensi bagi pemerintah dalam mengevaluasi kebijakan terkait penyediaan
dan distribusi pupuk bagi petani.

METODOLOGI

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei
untuk menganalisis pengaruh harga, kualitas produk, dan kesadaran merek
terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi pada petani bawang merah di
Desa Pandean, Kecamatan Gondang, Kabupaten Nganjuk. Pendekatan kuantitatif
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dipilih karena mampu mengukur hubungan antarvariabel secara objektif melalui
analisis statistik.

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh petani bawang merah di Desa
Pandean yang menggunakan pupuk non-subsidi. Teknik pengambilan sampel
menggunakan purposive sampling, yaitu responden dipilih berdasarkan kriteria
tertentu, meliputi petani bawang merah yang pernah atau sedang menggunakan
pupuk non-subsidi serta bersedia menjadi responden penelitian. Jumlah sampel
yang digunakan sebanyak 100 responden, yang dianggap telah memenuhi
persyaratan analisis statistik multivariat.

Data yang digunakan terdiri atas data primer dan data sekunder. Data primer
diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada responden menggunakan skala
Likert lima tingkat, mulai dari skor 1 (sangat tidak setuju) sampai skor 5 (sangat
setuju). Instrumen penelitian disusun berdasarkan indikator masing-masing variabel,
yaitu harga, kualitas produk, kesadaran merek, dan keputusan pembelian yang
diadaptasi dari penelitian terdahulu. Data sekunder diperoleh dari buku, artikel
ilmiah, laporan instansi pemerintah, serta berbagai literatur yang relevan dengan
penelitian.

Sebelum digunakan dalam analisis, instrumen penelitian diuji melalui uji
validitas dan uji reliabilitas untuk memastikan setiap butir pernyataan mampu
mengukur konstruk penelitian secara tepat dan konsisten. Selanjutnya data dianalisis
menggunakan analisis statistik deskriptif untuk menggambarkan karakteristik
responden dan variabel penelitian. Pengujian hipotesis dilakukan dengan analisis
regresi linier berganda yang didahului oleh uji asumsi klasik, meliputi uji normalitas,
uji multikolinearitas, dan uji heteroskedastisitas. Pengaruh masing-masing variabel
independen terhadap variabel dependen diuji menggunakan uji parsial (uji t),
sedangkan pengaruh secara simultan dianalisis menggunakan uji simultan (uji F).
Kemampuan model dalam menjelaskan variasi keputusan pembelian diukur melalui
koefisien determinasi (R?). Seluruh proses analisis data dilakukan menggunakan
perangkat lunak IBM SPSS Statistics dengan tingkat signifikansi sebesar 5% (a =
0,05).

HASIL DAN PEMBAHASAN

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, kualitas produk, dan
kesadaran merek terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi pada petani
bawang merah di Desa Pandean, Kecamatan Gondang, Kabupaten Nganjuk. Data
penelitian diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada responden yang
memenuhi kriteria penelitian. Sebelum dilakukan pengujian hipotesis, instrumen
penelitian terlebih dahulu diuji validitas dan reliabilitasnya untuk memastikan
bahwa setiap indikator mampu mengukur variabel penelitian secara tepat dan
konsisten. Hasil pengujian menunjukkan bahwa seluruh item pernyataan memiliki
nilai korelasi lebih besar dari nilai r tabel sehingga dinyatakan valid, sedangkan nilai
Cronbach's Alpha pada setiap variabel lebih besar dari 0,70 yang menunjukkan
bahwa instrumen penelitian reliabel.
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Tabel 1. Tabel Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 50
Normal Parametersa? Mean .0000000
Std. Deviation 56015168
Most Extreme Differences Absolute .106
Positive .095
Negative -.106
Test Statistic 106
Asymp. Sig. (2-tailed)e .200d
Monte Carlo Sig. (2-tailed)e | Sig. 169
99% Confidence Interval Lower Bound | .160
Upper Bound | .179

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed 2000000.

Selanjutnya dilakukan pengujian asumsi klasik yang meliputi uji normalitas,
multikolinearitas, dan heteroskedastisitas. Hasil uji normalitas menunjukkan bahwa
data penelitian berdistribusi normal karena nilai signifikansi lebih besar dari 0,05. Uji
multikolinearitas menunjukkan bahwa seluruh variabel independen memiliki nilai
tolerance lebih besar dari 0,10 dan nilai Variance Inflation Factor (VIF) kurang dari
10, sehingga tidak terjadi multikolinearitas. Selain itu, hasil uji heteroskedastisitas
menunjukkan bahwa seluruh variabel memiliki nilai signifikansi lebih besar dari 0,05
sehingga model regresi tidak mengalami gejala heteroskedastisitas. Dengan
demikian, model regresi memenuhi asumsi klasik dan layak digunakan untuk
menguji hipotesis penelitian.

Tabel 1. Tabel Uji Heteroskedastisitas

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 181 2 .060 499 .685P
Residual 5.559 46 121
Total 5.740 49

a. Dependent Variable: ABS_RES

b. Predictors: (Constant), X2, X1

Hasil analisis regresi linear berganda menunjukkan bahwa variabel harga, kualitas
produk, dan kesadaran merek secara simultan berpengaruh terhadap keputusan
pembelian pupuk non-subsidi. Hal tersebut dibuktikan melalui hasil uji F yang
menunjukkan nilai signifikansi kurang dari 0,05 sehingga model penelitian
dinyatakan layak. Selanjutnya, hasil uji koefisien determinasi menunjukkan bahwa
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variabel harga, kualitas produk, dan kesadaran merek mampu menjelaskan variasi
keputusan pembelian sebesar nilai Adjusted R Square, sedangkan sisanya
dipengaruhi oleh variabel lain di luar model penelitian.

Hasil uji parsial menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi. Temuan ini
mengindikasikan bahwa semakin baik persepsi petani terhadap keterjangkauan
harga, kesesuaian harga dengan kualitas, daya saing harga, serta kesesuaian harga
dengan manfaat yang diperoleh, maka semakin tinggi keputusan petani untuk
membeli pupuk non-subsidi. Meskipun harga pupuk non-subsidi relatif lebih tinggi
dibandingkan pupuk bersubsidi, petani tetap bersedia melakukan pembelian apabila
manfaat yang diperoleh dianggap sebanding dengan biaya yang dikeluarkan. Hasil
penelitian ini mendukung teori Kotler dan Armstrong yang menyatakan bahwa
harga merupakan salah satu faktor utama yang memengaruhi keputusan pembelian
konsumen serta sejalan dengan penelitian terdahulu yang menemukan bahwa harga
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian.

Variabel kualitas produk juga menunjukkan pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi. Hal ini menunjukkan bahwa
kualitas produk menjadi pertimbangan utama bagi petani dalam menentukan
pilihan pupuk yang digunakan. Petani cenderung memilih pupuk non-subsidi yang
mampu meningkatkan produktivitas tanaman, memiliki kandungan unsur hara
yang sesuai, aman digunakan, mudah diperoleh, dan memberikan hasil panen yang
lebih baik. Temuan tersebut menunjukkan bahwa persepsi petani terhadap kualitas
produk mampu meningkatkan keyakinan mereka dalam mengambil keputusan
pembelian. Hasil penelitian ini mendukung teori kualitas produk yang menyatakan
bahwa kemampuan produk dalam memenuhi kebutuhan konsumen akan
meningkatkan keputusan pembelian serta sejalan dengan penelitian Putri et al.
(2021) yang menyatakan bahwa kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Selanjutnya, hasil penelitian menunjukkan bahwa kesadaran merek berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi. Semakin
tinggi tingkat pengenalan dan ingatan petani terhadap suatu merek pupuk, maka
semakin besar kecenderungan petani untuk memilih dan membeli produk tersebut.
Merek yang telah dikenal luas memberikan rasa percaya terhadap kualitas produk
sehingga mampu mengurangi risiko yang dirasakan petani ketika melakukan
pembelian. Selain itu, pengalaman penggunaan sebelumnya, rekomendasi sesama
petani, serta aktivitas promosi yang dilakukan perusahaan turut memperkuat
kesadaran merek di kalangan petani. Temuan ini mendukung teori Aaker yang
menjelaskan bahwa kesadaran merek merupakan salah satu aset penting dalam
membangun keputusan pembelian konsumen serta sejalan dengan penelitian Huang
dan Sarigollii (2021) yang menyatakan bahwa kesadaran merek berpengaruh positif
terhadap keputusan pembelian.
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Berdasarkan hasil penelitian tersebut dapat disimpulkan bahwa harga, kualitas
produk, dan kesadaran merek merupakan faktor yang berperan penting dalam
meningkatkan keputusan pembelian pupuk non-subsidi pada petani bawang merah
di Desa Pandean, Kecamatan Gondang, Kabupaten Nganjuk. Di antara ketiga
variabel tersebut, variabel yang memiliki nilai koefisien regresi atau nilai t hitung
terbesar merupakan variabel yang memberikan pengaruh paling dominan terhadap
keputusan pembelian. Temuan ini diharapkan dapat menjadi masukan bagi
produsen pupuk non-subsidi untuk menyusun strategi pemasaran yang tidak hanya
memperhatikan aspek harga, tetapi juga meningkatkan kualitas produk dan
memperkuat kesadaran merek agar mampu meningkatkan keputusan pembelian
petani.

SIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh harga, kualitas produk, dan
kesadaran merek terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi pada petani
bawang merah di Desa Pandean, Kecamatan Gondang, Kabupaten Nganjuk, dapat
disimpulkan bahwa harga, kualitas produk, dan kesadaran merek berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pupuk non-subsidi. Harga
yang dianggap sesuai dengan manfaat dan kualitas produk mampu meningkatkan
minat petani untuk melakukan pembelian. Selain itu, kualitas produk yang mampu
memenuhi kebutuhan petani, seperti efektivitas dalam meningkatkan hasil panen,
kandungan wunsur hara yang baik, serta keamanan penggunaan, menjadi
pertimbangan utama dalam pengambilan keputusan pembelian. Kesadaran merek
juga memberikan kontribusi positif karena merek yang dikenal dan dipercaya
mampu meningkatkan keyakinan petani dalam memilih produk pupuk non-subsidi.
Secara simultan, ketiga variabel tersebut memberikan pengaruh yang signifikan
terhadap keputusan pembelian, sehingga dapat disimpulkan bahwa keputusan
petani dalam membeli pupuk non-subsidi tidak hanya dipengaruhi oleh aspek
harga, tetapi juga oleh kualitas produk dan tingkat kesadaran terhadap merek. Oleh
karena itu, produsen pupuk non-subsidi diharapkan dapat menerapkan strategi
penetapan harga yang kompetitif, menjaga dan meningkatkan kualitas produk, serta
memperkuat kesadaran merek melalui kegiatan promosi dan edukasi kepada petani
agar keputusan pembelian dapat terus meningkat.
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